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UNIVERSIDADE LUSIADA DE LISBOA

Programa da Unidade Curricular
OPCAO Il - PLANIFICACAO ESTRATEGICA DOS MEDIA

Ano Lectivo 2014/2015

. Unidade Organica
Ciéncias Humanas e Sociais (1° Ciclo)

2. Curso
Comunicagao e Multimédia

3. Ciclo de Estudos
10

4. Unidade Curricular
OPCAO Il - PLANIFICACAO ESTRATEGICA DOS MEDIA (L2146)

5. Area Cientifica

6. Ano curricular
20

7. Tipo de Unidade Curricular / Semestre

2° Semestre
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8. Tipo de aula e carga horaria (tempo de trabalho)
Aulas Tedricas:
Aulas Praticas:
Aulas Tedrico-praticas: 30,00
Orientagao Tutorial: 20,00

9. Créditos
6,00

10. Coordenador da Area Cientifica

11. Regente
Prof. Doutora VANDA MARIA GONCALVES DE SOUSA

12. Assistentes

13. Lingua de ensino
Portugués

14. Objectivos Gerais

A revolugdo tecnolégica a que temos vindo a assistir projecta os profissionais para a
necessidade de dominarem os novos caminhos da Era da Informacdo e Comunicagdo, em que
os consumidores sdo também criadores de todo o tipo de conteudos. Gerais: aprofundar o
processo geral de planificagdo de uma estratégia de media. Compreensdo, gestdo, funcdo dos
novos media e das novas tecnologias de comunicagdo digital para marketing e publicidade
versus media convencionais; conceito de cultura visual

15. Objectivos Especificos

desenvolver competéncias na producdo/execu¢do e implementacdo de planos de comunicagao;
capacidade de identificar e usar positivamente as caracteristicas dos novos media digitais

dominar os diversos momentos da planificagdo de um plano de comunicagdo: o briefing,
caracterizacdo da marca e do produto, publico-alvo, objectivos e definicdo de estratégias a
alcancar com os novos media, considerando os diferentes targets.

16. Competéncias a adquirir
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Compreender o conceito de comunicagao

Breve abordagem ao processo histérico e caracterizagdo dos antigos e novos media de
comunicacao

Compreender a importancia da Evolugao tecnoldgica da Informagédo e Comunicagéo

Compreender o conceito de cultura visual e as suas expressoes

Compreender o impacto das novas tecnologias na cultura contemporidnea a aldeia global
versus o mercado global

Planificar a utilizagdo de cada um dos media tomando em consideracdo as diferengas
intrinsecas a cada um dele

17. Metodologia de ensino

As aulas considerardao a analise critica e a reflexdo sobre artigos cientificos a par de exemplos
praticos diversos com vista a motivar a capacidade de analise dos temas em debate.

Como apoio a investigacdo os alunos desenvolverdo trabalhos praticos, com a respectiva
fundamentacgéao tedrica, que permitirdo estabelecer a relacao entre teoria e pratica

18. Contetidos Programaticos

Conceitos de old e new (diferentes fungdes, caracteristicas, suportes, targets). Os media e o
ambiente digital multimédia.

A Planificacdo Estratégica dos Media (PEM): fungdes, caracteristicas, suportes dos media, as
campanhas

A PEM: antigas e novas agéncias de comunicagao

A PEM e as empresas: novos suportes, novas estratégicas

A PEM: publicos-alvos - media tradicionais e nativos/migrantes dos novos media

A PEM os old e os new media na era da globalizagdo informacional e de mercado: importancia
difusora da internet, vantagens/desvantagens do imediato/sem fronteiras

A PEM: estratégias dos old e dos new media; o marketing viral e a alimentacdo dos social
media, o digital media e a especificidade do mobile media. A importancia dos motores de busca

A PEM: audiéncias nos old e nos new media (vendas, visualizagbes, likes, acessos)

A PEM: Briefing para os old e new media

A PEM: o criativo da equipa tradicional as novas equipas dos novos interfaces

A PEM: a deontologia e o social media

19. Métodos de Avaliagao

A avaliagdo sera feita com base na assiduidade, participagcdo e empenho nos debates e
reflexbes criticas propostas nas aulas, na execugdo e apresentacdo de trabalhos que apliquem
os conhecimentos adquiridos e ainda na realizagdo de dois testes que revelem a capacidade de
fundamentacgéo tedrica, reflexiva e critica relativamente aos debates realizados

Os trabalhos pedidos sao objecto de enunciado proprio, seguindo a metodologia mais
apropriada para o objectivo a atingir

20. Recursos Didacticos
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Bibliografia

Textos de Apoio

Apresentagdes na aula

Conteudos Multimédia

Plataforma Moodle

Servidor Web (PHP e DHTML) da Universidade Lusiada

21. Palavras Chave
Comunicacgao
Novos Media
Marketing
Tecnologias digitais
Story Telling
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23. Bibliografia Principal

Autor(es): Jerry Wind, Vijay Mahajan
Titulo: Digital Marketing: Global Strategies from the World's Learning Experts
Edigao: Ano: 2001
Local: New York
Editora: John Wiley & Sons, Inc.
Autor(es): Nicholas Gane, David Beer
Titulo: New Media: The Key Concepts
Edigao: Ano: 2008
Local: Oxford. New York
Editora: Berg
Autor(es): Lev Manovich
Titulo: The Language of New Media
Edigao: Ano: 2002
Local:
Editora: M.I.T. Press
24. Bibliografia Complementar
Autor(es): Marcos Cobra, Roberto Brezzo
Titulo: O Novo Marketing
Edigao: Ano: 2010
Local: Sé&o Paulo
Editora: Elsevier editora Ida
Autor(es): Dave Evans, Jake Mckee
Titulo: Social Media Marketing: The Next Generation of Business Engagement
Edigao: Ano: 2010
Local: Indiana
Editora: Wiley Publisihng, Inc
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|Ficha técnica MIP

Titulo

Programa da unidade curricular 'OPGAO Il -
PLANIFICAGAO ESTRATEGICA DOS MEDIA': Ano
Lectivo 2014/2015

Autor

Prof. Doutora VANDA MARIA GONGALVES DE
SOUSA

Classificagao

Descritores

Colaborador(es)

Data/Hora

23-02-2015 10:50:00

Formato de dados

Texto, PDF

Estatuto de utilizagao

Acesso publico

Relagao

Versao 2,0

(c) Universidade Lusiada de Lisboa, 2015
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