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8. Tipo de aula e carga horaria (tempo de trabalho)

Aulas Tedricas:
Aulas Praticas:
Aulas Tedrico-Praticas: 30,00
Orientacao Tutorial: 20,00

9. Créditos ECTS

6,00

10. Coordenador da Area Cientifica

11. Regente

Prof. Doutora MONICA AMANCIO DA SILVA BORGES

12. Assistentes

13. Lingua de Ensino

Portugués

14. Objetivos Gerais

Aprendizagem de conceitos e técnicas de Comunicacado de Marketing e Publicidade.

15. Objetivos Especificos

Pretende-se que os alunos adquiram um conhecimento fundamental dos conceitos e técnicas
de Comunicacdo de Marketing e de Publicidade assim como conhecimento sobre processos
criativos no contexto da Publicidade.

16. Competéncias a adquirir

Desenvolver capacidades que lhes permitam criar um briefing sobre uma campanha publicitaria
para uma agéncia de comunicagdo; conceber e implementar um plano de publicidade;
conceber anuncios criativos.

17. Metodologia de Ensino

Tedrico-pratica, com exposi¢cbes teodricas, trabalhos praticos, estudos de caso e Vvisualizagbes
de anuncios.

18. Contetidos Programaticos
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. Estratégia Integrada de Comunicacéo;

. Viséo geral da publicidade

. Modelos e teorias publicitarias

. Estratégias de Publicidade

. Principios basicos de publicidade

. Compreender o processo criativo em publicidade

. Explorar estratégias criativas em publicidade

. Criatividade nos meios de comunicagao impressos: Jornais e revistas
. Criatividade na publicidade televisiva

. Criatividade na publicidade em radio e podcast

. Criatividade na publicidade online: Websites e Internet

9. Criatividade na publicidade nas redes sociais

10. Criatividade na publicidade fora de casa e noutros canais de comunicagao
11. Plano Publicitario; Metodologia SOSTAC,;

12. Criagao e desenvolvimento de uma campanha publicitaria

13. Anadlise e otimizagao de campanhas

O NO AN WN -

19. Métodos de Avaliagcao

2 testes de Avaliagcdo Continua + exercicios praticos, participacdo e atitude nas aulas +
trabalhos de grupo: realizacdo de um briefing para uma agéncia de comunicagdo e concepgao
de uma campanha publicitaria.

20. Recursos Didaticos

Slides disponibilizados pelo professor, bibliografia recomendada, Estudos de Caso, Exercicios
praticos e diferentes conteldos multimédia

21. Objetivos de Sustentabilidade

4. Garantir o acesso a educagao inclusiva, de qualidade e equitativa, e promover oportunidades
de aprendizagem ao longo da vida para todos

22. Palavras Chave

Marketing

Publicidade
Comunicagao
Criatividade

Campanhas publicitarias
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23. Bibliografia Principal

Autor(es): Kenneth E. Clow, Donald Baack

Titulo: Integrated Advertising, Promotion and Marketing Communications

Edicao: 8a Ano: 2017

Local: USA

Editora: Pearson

Autor(es): George E. Belch, Michael E. Belch

Titulo: Advertising and Promotion: An Integrated Marketing Communications

Edigao: 12a Ano: 2020

Local: New York

Editora: Mc Graw-Hill

Autor(es): Ze Zook, P.R. Smith

Titulo: Marketing Communications: Offine and Online Integration, Engagement
and Analytics

Edicao: 6th Ano: 2016

Local: London

Editora: Kogan Page

24. Bibliografia Complementar

Autor(es): Terence A. Shimp

Titulo: Advertising, Promotion, and other aspects of Integrated Marketing
Communications

Edicao: 10th Ano: 2017

Local: USA

Editora: Thomson/South-Western College Publications

Autor(es): Gabriela Fiates

Titulo: Criatividade e Desenvolvimento de Novos Conceitos

Edigao: Ano: 2014

Local:

Editora: Dept. Ciéncias da Administragéo (UFSC)- Disponivel online
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|Ficha técnica MIP / MIP Datasheet

Titulo / Title

Programa da unidade curricular
'PUBLICIDADE E MERCADOS': Ano Lectivo
2024/2025

Autor / Author

Prof. Doutora MONICA AMANCIO DA SILVA
BORGES

Classificagdo / Classification

Descritores / Descriptors

Colaborador(es) / Colaborator(s)

Data Hora / Date Time

01-08-2024 17:39:00

Formato de dados / Data Format

Texto / Text, PDF

Estatuto de utilizagdo / Usage

Acesso publico / Public Access

Relagao / Relation

Versao 1,0

(c) Universidade Lusiada, 2024
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