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8. Tipo de aula e carga horaria (tempo de trabalho)
Aulas Tedricas:
Aulas Praticas:
Aulas Teérico-Praticas: 30,00
Orientagao Tutorial: 20,00

9. Créditos ECTS
6,00

10. Coordenador da Area Cientifica
Prof. Doutora VANDA NOEMI VEREB

11. Regente
Prof. Doutora MONICA MONTES MENDES ROCHA FERREIRA

12. Assistentes

13. Lingua de Ensino
Portugués

14. Objetivos Gerais

Compreender a publicidade enquanto instrumento estratégico de marketing e como fendmeno
economico, social, cultural e criativo. Analisar a sua relagdo com os mercados, as marcas, 0S
consumidores e a concorréncia. Articular estratégia, criatividade, planeamento e avaliacdo de
campanhas, promovendo uma visdo critica dos desafios éticos, tecnoldgicos, sociais e ambientais
da comunicagéo publicitaria.

15. Objetivos Especificos

Caracterizar mercados e analisar consumidores; aplicar segmentagdo, targeting e
posicionamento; compreender o processo criativo, do briefing a ideia; desenvolver estratégias
criativas e narrativas de storytelling; adaptar mensagens aos diferentes meios; elaborar um plano e
uma campanha publicitaria; definir indicadores, analisar resultados e propor melhorias; avaliar
campanhas segundo critérios estratégicos, criativos, éticos e de sustentabilidade.
16. Competéncias a adquirir

Analise estratégica de mercados, marcas e publicos-alvo; dominio dos fundamentos da
publicidade; pensamento critico e criativo; planeamento e avaliagdo de campanhas; storytelling e
escrita persuasiva; adaptacdo de conteludos a diferentes meios; criagdo, apresentacdo e defesa
de propostas publicitarias; interpretacdo de métricas e otimizacdo de resultados; comunicagao
oral e escrita; trabalho em equipa; responsabilidade ética, social e ambiental.
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17. Metodologia de Ensino

Metodologia teorico-pratica com exposigcdo de conceitos, analise critica de campanhas nacionais
e internacionais, estudos de caso e discussao orientada. Inclui exercicios individuais e em grupo,
simulagbes de briefings, exploragcdo de técnicas criativas, desenvolvimento de pecas para
diferentes meios e construcdo progressiva de uma campanha. Privilegia a aprendizagem ativa, a
colaboragao, o debate e a apresentagao e defesa de propostas.

18. Conteudos Programaticos

1.Publicidade, marketing e mercados: conceito, evolugdo, fun¢des e integragdo no marketing-mix
€ na comunicacdo integrada; distingdo face a outras praticas de comunicagdo; relagdo com
marcas, concorréncia e criacdo de valor.

2.Mercados, segmentagdo e consumidor: tipologias e dinamica dos mercados; critérios de
segmentagdo, targeting, posicionamento, comportamento de compra, motivagdes e tendéncias de
consumo.

3.Processo criativo: briefing, problema de comunicacdo, insight, promessa da marca, proposta de
valor, reason why, conceito criativo e alinhamento estratégico.

4 Estratégias criativas: apelos racionais, emocionais, simbodlicos e humoristicos; diferenciacéo,
demonstragao, testemunho, comparacgéo, associagéo, tom e personalidade de marca.

5.Storytelling: estrutura narrativa, personagens, conflito, emogéo, resolugdo, narrativas de marca e
adaptacao a diferentes formatos.

6.Publicidade digital: transformagcdo dos meios, websites, pesquisa, video e redes sociais;
formatos digitais, personaliza¢do, dados, interatividade, atencgéo, credibilidade e privacidade.

7.Imprensa: anuncios em jornais e revistas; relagao entre imagem, texto, layout, hierarquia visual,
headlines, slogans e chamadas a acéo.

8.Televisdo: linguagem audiovisual, guido, som, ritmo, edicdo, dramatizagdo, impacto emocional e
analise de spots.

9.Radio e podcast: voz, musica, efeitos sonoros, siléncio, escrita para audio e adaptagdo ao
contexto de escuta.

10.Publicidade online: websites, banners, landing pages, formatos interativos, experiéncia do
utilizador, converséo, testes e métricas.

11.Redes sociais: conteldos organicos e pagos, stories, reels, videos curtos, carrosséis, lives,
influenciadores, comunidades e engagement.

12.Publicidade exterior e outros canais: outdoors, mupis, transportes, proximidade, experiéncias
de marca, guerrilla marketing e comunicagdo omnicanal.

13.Plano de publicidade: andlise de mercado e concorréncia, publico-alvo, objetivos,
posicionamento, mensagem, estratégia criativa, meios, calendario, orcamento e indicadores.

14.Campanha publicitaria: conceito criativo, mensagem central, pecas para diferentes meios,
coeréncia visual e verbal, apresentacao e defesa.

15.Andlise e otimizagdo: eficacia, alcance, frequéncia, notoriedade, engajamento, cliques,
conversoes, vendas, retorno sobre o investimento e melhoria continua.

19. Métodos de Avaliagao
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Teste individual escrito; trabalho de grupo ? plano e campanha publicitaria; apresentagdo oral e
defesa da campanha, considerando a fundamentagdo e a argumentagdo; participagdo, exercicios
praticos e analise de campanhas em aula.
20. Recursos Didaticos
Campanhas publicitarias nacionais e internacionais para anadlise; estudos de caso;
simulados; exemplos de anuncios impressos, spots televisivos, pecas de radio e de podcast,
conteudos digitais, redes sociais e publicidade exterior; exercicios praticos e materiais de apoio
ao desenvolvimento, a apresentacéo e a avaliagao de planos e campanhas publicitarias.

briefings

21. Objetivos de Sustentabilidade

ODS 4: desenvolve o pensamento critico, a criatividade e as competéncias em publicidade. ODS
5: promove a igualdade de género e combate os estereétipos. ODS 8: prepara para o mercado de
trabalho e reforca a competitividade. ODS 9: aborda inovagao, digitalizacdo e IA. ODS 10:
incentiva comunicacdo inclusiva. ODS 12: promove consumo responsavel e combate o
greenwashing. ODS 13: sensibiliza para a sustentabilidade e a agao climatica. ODS 16: reforga a

ética, a transparéncia e os direitos dos consum
22. Palavras Chave

Publicidade

Marketing

Mercados

Comportamento do consumidor
Segmentagéo

Posicionamento

Estratég
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23. Bibliografia Principal

Autor(es): Belch, G. E., & Belch, M. A.
Titulo: Advertising and promotion: An integrated marketing communications
perspective
Edigao: 13th Ano: 2024
Local:
Editora: McGraw-Hill
Codigo ISBN: 9781266090608
Autor(es): Clow, K. E., & Baack, D.
Titulo: Integrated advertising, promotion, and marketing communications
Edigao: 9th Ano: 2022
Local:
Editora: Pearson
Codigo ISBN: 9781292411217
Autor(es): Altstiel, T., Grow, J. M., Augustine, D., & Jenkins, J. L
Titulo: Advertising creative: Strategy, copy, and design
Edigao: 6th Ano: 2022
Local:
Editora: SAGE Publications.
Codigo ISBN: 9781071846650
24. Bibliografia Complementar
Autor(es):
Titulo:
Edicao: Ano:
Local:
Editora:
Codigo ISBN:
Autor(es):
Titulo:
Edicao: Ano:
Local:
Editora:
Codigo ISBN:
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|Ficha técnica MIP / MIP Datasheet
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Autor / Author

Prof. Doutora VANDA NOEMI VEREB

Classificagao / Classification

Descritores / Descriptors

Colaborador(es) / Colaborator(s

Data Hora / Date Time

22/10/2026 16:45:00

Formato de dados / Data Format

Texto / Text, PDF

Estatuto de utilizagdo / Usage

Acesso publico / Public Access

Relagao / Relation

Versao 1,0
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