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8. Tipo de aula e carga horaria (tempo de trabalho)
Aulas Tedricas:
Aulas Praticas:
Aulas Tedrico-Praticas: 30,00
Orientacao Tutorial: 20,00

9. Créditos ECTS
6,00

10. Coordenador da Area Cientifica

11. Regente
Prof. Doutora MONICA MONTES MENDES ROCHA FERREIRA

12. Assistentes

13. Lingua de Ensino
Portugués

14. Objetivos Gerais

Desenvolvimento de competéncias para promover a aprendizagem através da experiéncia
pratica, dotando os alunos com conhecimentos para utilizar as ferramentas tedricas sobre a
preparacgao e avaliagdo de um projeto de marketing aplicado.

15. Objetivos Especificos

Interagdo com o mercado de trabalho. Aplicagao do saber-saber ao saber-fazer.
Observacao e reflexdo sobre casos de estudo e projetos de empreendedorismo.

16. Competéncias a adquirir
Trabalho em equipa, tomada de decis6es e desenvolvimento de relatérios.

17. Metodologia de Ensino

Para contribuir para a aquisicdo de competéncias serdo utilizadas metodologias: Expositiva,
Participativa e Auto aprendizagem.

18. Conteudos Programaticos
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0- A importancia do plano de marketing no contexto do planeamento estratégico global
1- Papel do marketing na estrutura organizacional e na definicdo de estratégias empresariais.
2- Conceito de Plano de Marketing
Definigéo, objetivos e abrangéncia;
Fatores criticos para o sucesso na sua concegéo e implementacéo.
Finalidades e vantagens da elaboragédo de um plano de marketing
Beneficios para a organizagéo, a tomada de decisédo e a monitorizagédo de resultados.
Tipos e metodologias de planos de marketing
Modelos existentes e abordagens diferenciadas, conforme o setor, o mercado e o0s objetivos
organizacionais.
Fases de desenvolvimento de um plano de marketing
Integragéo e coeréncia entre as diferentes fases do plano de marketing
A importédncia da articulagdo Ilogica e estratégica entre diagndstico, objetivos, estratégias e
acoes.
3 - Desenvolvimento pratico de um plano de marketing completo
Aplicagao dos conteudos na elaboragdo de um plano para um produto ou servico, com base em
dados reais ou simulados
19. Métodos de Avaliagao
A avaliagdo da unidade curricular sera feita de uma forma continua através do seguinte
conjunto de elementos:
- Assiduidade e participagao nas aulas;
- 1 Trabalho de grupo - Plano de marketing orientado para uma empresa real ou orientado para
um projeto empreendedor.
20. Recursos Didaticos

1. Livros recomendados (Bibliografia)
2. Diapositivos partilhados pelo docente
3. Estudos de Casos

21. Objetivos de Sustentabilidade

Construir um olhar critico e informado sobre a necessidade de estruturagdo de projetos
sustentaveis, ecoldgicos e responsaveis.

22. Palavras Chave

Marketing, Projeto de Marketing, Plano de Marketing, Planeamento, Estratégia,
Empreendedorismo.
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23. Bibliografia Principal

Autor(es): Pedro Dionisio, Jodo Guerreiro, Hugo Faria, Vicente Rodrigues e
Rogério Canhoto
Titulo: Al_INOVATOR Marketing na era da Inteligéncia Artificial e da
Sustentabilidade ? Gen Al e ESG

Edigao: Ano: 2025
Local: Lisboa
Editora: Bertrand
Codigo ISBN: 9789722548250
Autor(es): WESTWOOD, John
Titulo: How to write a marketing plan
Edicao: 4th Ano: 2018
Local: London
Editora: Kogan Page Publishers
Codigo ISBN:
Autor(es): Baynast, A., Lendrevie, J., Lévy, J., Dionisio, P., Rodrigues, J.V
Titulo: Mercator. O marketing na era digital
Edicao: 18 Ano: 2023
Local: Lisboa
Editora: Bertrand
Codigo ISBN: 9781292449364

24. Bibliografia Complementar
Autor(es):
Titulo:
Edicao: Ano:
Local:
Editora:
Codigo ISBN:
Autor(es):
Titulo:
Edicao: Ano:
Local:
Editora:
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