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8. Tipo de aula e carga horaria (tempo de trabalho)
Aulas Tedricas:
Aulas Praticas:
Aulas Tedrico-Praticas: 30,00
Orientacao Tutorial: 20,00

9. Créditos ECTS
6,00

10. Coordenador da Area Cientifica

11. Regente
Prof. Doutor ALVARO ANTONIO CALADO AFONSO MATIAS

12. Assistentes

Prof. Doutora ANA MARGARIDA SILVESTRE GRACA
13. Lingua de Ensino

Portugués

14. Objetivos Gerais

O principal objectivo desta disciplina & dotar os alunos da capacidade de aplicar a teoria
econdmica ao estudo do turismo, nomeadamente no que se refere aos mecanismos de
funcionamento da procura, da oferta e dos mercados turisticos. Objectiva-se a apreensdo do
quadro global da actividade econdmica turistica, procurando orientar os alunos para a andlise e
compreensdo da importancia do turismo enquanto fendmeno econdmico gerador de riqueza,
indutor de investimentos e criador de emprego.

15. Objetivos Especificos

Pretende-se que os alunos adquiram um conjunto de conhecimentos, mecanismos e técnicas
de analise oriundas da ciéncia econdémica, que lhes permitam, em cada momento da sua futura
actividade enquanto profissionais do turismo, executarem tarefas e tomarem decisdes
esclarecidas e devidamente fundamentadas sob o ponto de vista tedrico no contexto
crescentemente competitivo dos mercados turisticos actuais.

16. Competéncias a adquirir

No final desta disciplina os alunos compreendem o turismo como fendmeno de importancia
crescente nas economias e sociedades contemporaneas, dominam definicbes e conceitos
especificos e conhecem a histéria econdmica e a medida estatistica do fendmeno turistico.
Dominam ainda os mecanismos de funcionamento do mercado turistico e compreendem os
fundamentos tedricos, metodologias e condicionantes na formulacdo e execugdo das politicas
de turismo em geral.
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17. Metodologia de Ensino

Tratando-se de uma disciplina de base tedrico-pratica, utilizar-se-40 em articulacado sistematica
os meétodos expositivo e activo-interrogativo, procurando também trazer, sempre que possivel,
para a sala de aula casos praticos e investigagdo actual realizada por especialistas nesta area
recente do conhecimento cientifico.

18. Conteudos Programaticos
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1. Introducéo ao estudo da Economia do Turismo
1.1. Questdes conceptuais
1.1.1 Bens e necessidades turisticas
1.1.2 O turismo como bem transacionavel
1.1.3 O papel do Turismo na Economia global
1.2. Teorias Fundamentais na Economia do Turismo
1.2.1 A teoria do valor em Turismo
1.2.2 A teoria do comércio internacional aplicada ao Turismo
1.3. Evolugdo Econdémica do Turismo
1.3.1 Breve histéria econdmica do Turismo
1.3.2 Fatores que influenciam as mudangas econdémicas no setor
1.4. Importancia Econdmica do Turismo
1.4.1 Impacte do Turismo nas sociedades contemporéaneas
1.4.2 Métricas em Turismo: Indicadores e metodologias de quantificagao

2. O Mercado Turistico
2.1. Questdes conceptuais
2.1.1 Definicao e componentes do mercado turistico
2.1.2 Dinamicas de oferta e procura no setor
2.2. Procura Turistica
2.2.1 Fatores que influenciam a procura turistica
2.2.2 Tendéncias e padroes de comportamento do consumidor
2.3. Oferta Turistica
2.3.1 Componentes da oferta turistica
2.3.2 Desenvolvimento de produtos e servigos turisticos
2.4. Equilibrio e dindmica de mercado
2.4.1 Mecanismos de equilibrio/desequilibrio no mercado turistico
2.4.2 Tendéncias e inovagdes que impactam a dindamica do mercado
2.5. Segmentagéo e estruturas de mercado
2.5.1 Estratégias de segmentagao de mercado
2.5.2 Tipos de estruturas de mercado no setor turistico

3. Sustentabilidade, Economia Circular e ESG no Turismo
3.1. Bens publicos e externalidades em Turismo
3.1.1 Identificacdo e gestéo estratégica de bens publicos no Turismo
3.1.2 Abordagem das externalidades e as suas implicagbes
3.2. Turismo, Ambiente e Economia Sustentavel
3.2.1 Integracao do Turismo na preservagao ambiental
3.2.2 Incorporagéo de politicas ESG promovendo a sustentabilidade no Turismo
3.3. Capacidade de carga e produtos turisticos sustentaveis
3.3.1 Avaliagédo da capacidade de carga em destinos turisticos
3.3.2 Desenvolvimento de produtos turisticos sustentaveis
3.4. Implicagbes de politica

segunda-feira, 26 de agosto de 2024 417

FUNDACAO MINERVA CULTURA - ENSINO E INVESTIGAGCAO CIENTIFICA

Rua da Junqueira, 188 a 198 - 1349-001 LISBOA - Telefone 213 611 500 - Fax 213 638 307 - e-mail: info@lis.ulusiada.pt - https://www.lis.ulusiada.pt



UNIVERSIDADE LUSIADA
LISBOA

3.4.1 Desenvolvimento e implementagao de politicas sustentaveis
3.4.2 Envolvimento das partes interessadas na divulgagao da sustentabilidade

4. Politica de turismo:

4.1. Questdes conceptuais
4.1.1 Definigao e importancia da politica no Turismo
4.1.2 O papel das politicas no desenvolvimento do setor

4.2. Planeamento turistico e avaliagao das politicas de Turismo
4.2.1 Métodos de planeamento e a aplicagdo no Turismo
4.2.2 Avaliagao critica das politicas existentes

4.3. Concepgao, Desenho e Implementacéo de politicas de Turismo
4.3.1 Processo de concepgao de politicas eficazes
4.3.2 Estratégias para implementacéo

4.4. Perspectivas futuras
4.4.1 Tendéncias emergentes e futuras no Turismo
4.4.2 Adaptagao de politicas para enfrentar desafios futuros

19. Métodos de Avaliagcao

1. Dois testes escritos obrigatérios

2. Assiduidade, participacao e intervengao oral

3. Trabalho de grupo/individual opcional

(todos os elementos tém a ponderagao prevista no RGAC, Art.° 8°)

20. Recursos Didaticos

Apresentagcdes em powerpoint e, eventualmente, exibicdo de slides, recursos da internet e/ou
pequenos videos ilustrativos de algum ponto especifico do Programa.

21. Objetivos de Sustentabilidade

Todos os Objectivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) adoptados pelas Nagdes Unidas
em 2015 para garantir que até 2030 todas as pessoas desfrutem de paz e prosperidade sao
objectivados por esta unidade curricular, em particular os ODS numeros 4, 8, 10, 11 e 16. Tal
fica a dever-se ao facto de todos os 17 ODS estarem integrados, pelo que reconhece-se que a
accdo numa area afectara os resultados noutras e que o desenvolvimento deve equilibrar a
sustentabilidade social, econdmica e ambiental.

22. Palavras Chave

Economia
Turismo
Crescimento
Desenvolvimento
Sustentabilidade
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23. Bibliografia Principal
Autor(es): Matias, Alvaro
Titulo: Economia do Turismo - Teoria e pratica
Edigao: 22 Ano: 2018
Local: Lisboa
Editora: Piaget
Autor(es): Stabler, Mike J.; Papatheodorou, Andreas; Sinclair, M. Thea
Titulo: The Economics of Tourism
Edigao: 1st Ano: 2010
Local: London
Editora: Routledge
Autor(es): Tribe, John
Titulo: The Economics of Recreation, Leisure and Tourism
Edigao: 6th Ano: 2020
Local: London
Editora: Taylor & Francis Ltd
24. Bibliografia Complementar
Autor(es): Vanhove, Norbert
Titulo: The Economics of Tourism Destinations - Theory and Practice
Edicao: 4th Ano: 2022
Local: London
Editora: Routledge
Autor(es): Matias, Alvaro; Nijkamp, Peter; Roméo, Jo&o [Eds.]
Titulo: Impact Assessment in Tourism Economics
Edigao: 1st Ano: 2016
Local: Switzerland
Editora: Springer Cham
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